
Najaarscampagne
Apeldoorn Partners



Aanleiding
Voortbouwen aan de naamsbekendheid van

Apeldoorn als Groene & royale 
hoofdstad van de Veluwe. Door Apeldoorn bekender

te maken en een herkenbaar profiel te geven,
trekken we meer bezoekers naar de stad. Deze

zorgen voor extra bestedingen en daarmee
versterking van de lokale economie.



Het effect van imagoversterking
Het onderzoek 'Toeristisch bezoek
aan steden 2024’ van het NBTC
toont aan dat Apeldoorn een groei
van 20% laat zien t.o.v. 2023: van
961.000 naar 1.154.000 bezoekers.
Hiermee staat Apeldoorn op de 3e
plaats van sterkste groeiers. 



Het effect van imagoversterking 
Onderzoek van bureau Locatus naar
de drukstbezochte winkelgebieden
van Nederland laat zien dat
Apeldoorn weer bruist als vanouds.
Met gemiddeld 155.400 bezoekers
per week is het centrum terug op het
niveau van voor corona. 



Onderzoek
Motivaction

Wat maakt een stad aantrekkelijk? Het culturele
aanbod, goede horeca, mooie architectuur en

culturele diversiteit. Een groot cultureel aanbod,
gecombineerd met groen, is belangrijk in het imago
van de stad. Apeldoorn wordt hier op dit moment

onvoldoende met groot cultureel aanbod
geassocieerd.



Doel
Voortbouwen op DE OPENING, cultureel aanbod

koppelen aan groen. 
De culturele weekendje-weg pagina's op

inapeldoorn.nl als leidraad.

Bij vervolgonderzoek in het voorjaar van 2026 moet
de associatie met groot cultureel aanbod sterker
zijn, om het imago van Apeldoorn te versterken.

https://uit.inapeldoorn.nl/5-x-het-ideale-weekendje-apeldoorn/


Resultaten
Totaal hebben wij met de ingekochte middelen

15.625.292 contactmomenten gerealiseerd. 



Middelen
Influencers & online
Radio
Outdoor reclame 
Media
Online Footfall



Influencers



4 influencers bezochten Apeldoorn om hun
volgers kennis te laten maken met het groen en

het culturele aanbod van de gemeente. 
Dank aan al onze  partners die hebben

meegewerkt aan het influencerprogramma.
 We hebben de volgende influencers

uitgenodigd 

Influencers



Influencers

@merelwildschut @thegreenlist.nl (een duo) @hey_frits



Influencers

Foto: @hey_firts

Resultaten 
Bereik @merelwildschut: 70.000 
Bereik @thegreenlist.nl: 176.000 
Bereik @hey_frits: 117.000
Totaal bereik: 363.000

De berichten van de influencers zijn niet
alleen goed bekeken, maar ook in totaal
1257 keer opgeslagen en 879 keer
gedeeld.



Online



Tijdens deze campagne hebben wij ons online
gericht op de regionale zichtbaarheid van 
DE OPENING van het culturele seizoen in

Apeldoorn. Dit grote nationale evenement vond
het laatste weekend van augustus plaats.

Online



Online

Resultaten DE OPENING
Bereik Facebook & Instagram (niet
gesponsord): 1.125.319 keer bekeken.
Gesponsord bereik Facebook en
Instagram: 754.998 keer bekeken. 

Met dit bereik hebben we een zeer
sterke bijdrage geleverd aan de
zichtbaarheid van het evenement op de
sociale media kanalen.



Resultaten DE OPENING
Daarnaast hebben we advertenties
geplaatst op het netwerk van DPG
Media. Deze advertenties waren
specifiek in de regio van Apeldoorn
zichtbaar op titels zoals destentor.nl,
volkskrant.nl, indebuurt en trouw.nl. 
Bereik: 222.303

Online



Radio



Radio

Radiocommercial op 

Radio 1 Radio 2 3FM

Radio 5 Regionale Omroep



Bereik Contactmomenten Merkherinnering

Aantal keer 
gehoord per persoon: 6

Bereik: 3.200.000 Met 43% ruim boven
 benchmark van 37%

Resultaten van de commercial
Luister hem hier

Radio

Looptijd: 16-08-25 t/m 29-08-25

https://partners.inapeldoorn.nl/wp-content/uploads/sites/2/2025/08/Radiospot-DE-OPENING-in-Apeldoorn.mp4


Boodschapherinnering & associaties

Apeldoorn
OPENING

Laatste weekend
augustus

Rust
Veluwe Natuur

Cultuur

Radio

Groen
Stad



Boodschap
De boodschap om het laatste
weekend van augustus DE OPENING
van het culturele seizoen te bezoeken
in het groene decor van Apeldoorn is
bij 57% van de luisteraars blijven
hangen. Dit is een stuk hoger dan de
benchmark van 39%.

Radio



Outdoor reclame



Ocean Reach-pakket
Digitale out of home campagne 
liep van 25-08-25 t/m 31-08-25.
Apeldoorn was zichtbaar op alle
snelwegschermen en de schermen
in grote winkelcentra van Ocean in
Nederland, exclusief provincies
Zeeland, Groningen, Friesland en
Drenthe.

Outdoor reclame

Bereik: 6.307.692 contacten



Outdoor lokaal
Lokaal hebben we outdoorreclame ingezet
om DE OPENING te promoten onder
inwoners. We hebben de volgende
middelen ingezet:

Borden langs de weg;
Spandoeken en banieren bij
toegangswegen en kruisingen;
Spandoeken aan het stadhuis;
Spandoeken in de hoofdstraat;
Grote wayfindingtorens op
verschillende plekken in de stad.

Outdoor reclame lokaal





Stijging website bezoeken
In de periode dat de nationale
Outdoor campagne zichtbaar was
en de radiocommercial draaide, is de
website 64% vaker bekeken door
bezoekers van buiten Apeldoorn. 

De stijging is 42% wanneer we
inapeldoorn.nl/deopening buiten
beschouwing laten.

Outdoor reclame



Media



Media

Magazines
We hebben advertenties geplaatst
in Flair Magazine en Mezza. Lezers
maakten aan de hand van ‘het
ideale weekendje weg vol cultuur
en natuur’ kennis Apeldoorn als
groene & royale hoofdstad van de
Veluwe.



Media

Flair Magazine - 287.400 mensen bereikt



Media

Mezza -  1.039.000 mensen bereikt



Media

Redactioneel
De redactie van Flair Magazine
heeft tijdens de campagne
‘Wildspotten in Apeldoorn’ op
nummer 1 gezet, in een artikel
over gratis herfstuitjes. 



Online Footfall



Footfall campagne:
Heel 2025 loopt er een Footfall
campagne. Hierbij meten en analyseren
we hoeveel mensen, na het zien van
online display advertenties, een bezoek
brengen aan Apeldoorn. Dit doen we aan
de hand van geanonimiseerde mobiele
locatiegegevens. 
Resultaat tijdens campagne: 800.000
contactmomenten en 9.147 extra
bezoekers in Apeldoorn.

Online footfall



Economische
Profilering



FD Persoonlijk Magazine 
Wij hebben 13-09-25 & 20-09-
2025 een 1/1 in het FD Persoonlijk
geplaatst om de jonge,
professionele doelgroep kennis te
te laten maken met Apeldoorn als
stad om te wonen, te werken en te
recreëren. 
Bereik: 346.000

Media



Binnenlands Bestuur
21-11-2025 is Apeldoorn met een 1/1
advertentie zichtbaar in
Binnenlands Bestuur. Hier
positioneren we Apeldoorn als stad
van veiligheid.
Bereik: 40.000

Media



Media

Audioadvertentie op 
netwerk BNR
Van 16-09-25 t/m 03-10-25
was Apeldoorn te horen op het
podcast netwerk van de FD
Mediagroep. Hierdoor de
economische doelgroep
(talent, bedrijfsleven en
overheid) in contact met het
merk Apeldoorn.
Bereik: 291.666

https://partners.inapeldoorn.nl/wp-content/uploads/sites/2/2024/05/FD-Mediagroep-Podcast-advertentie.mp4


Media

Displaycampagne op het
netwerk van DPG
Van 25-09-25 t/m 30-09-25
liep er een displaycampagne
op het netwerk van DPG,
gericht op de zakelijke
doelgroep. Hier waren we
zichtbaar met wonen, werken
en vrije tijd.

Bereik: 1.745.102 



Bereik Klik naar locatie Attentiewaarde

1.745.102

Resultaten DPG Media Display campagne

Media

contactmomenten
7.416

naar inapeldoorn.nl
155

Gemiddelde waarde = 100
Mensen keken langer 
naar onze advertenties



Congressen op events.nl
We hebben verschillende artikelen
op events.nl van High Profile
gepubliceerd om de Apeldoornse
congreslocaties onder de aandacht
te brengen bij eventmanagers. 

Media



Bereik Klik naar locatie Gemiddelde duur

4.185

Resultaten events.nl 

Media

contactmomenten
125
klikken

55 seconden
Gemiddeld zijn de artikelen 55

seconden bekeken.



Podcast Toekomstmakers
In de podcast Toekomstmakers
gaan we in gesprek met
inspirerende bedrijven en
organisaties uit Apeldoorn over hun
visie op een duurzame en
innovatieve toekomst.
Bereik: clips 233.463 keer
bekeken op socialmedia.
Podcast 774 x geluisterd met een
totale luisterduur van 186 uur.

podcast

https://open.spotify.com/show/67Utv7N63GFoxnmpKd7TK3


Meer successen 
in 2025



Resultaten website tijdens campagne
van 16-08-25 t/m 30-09-25 heeft
uit.inapeldoorn.nl de volgende resultaten
behaald:

87.200 bezoekers (stijging van 31.2% t.o.v.
de periode ervoor.
13.456 doorklikken naar websites van
ondernemers of organisatoren. 3.488
mensen klikten door naar ondernemers,
9.849 naar organisatoren van activiteiten.
Dit is een stijging van 13% t.o.v. de
periode ervoor.

Website



Pagina's
weergegeven

Totaal aantal
unieke bezoekers

Aantal doorklikken 
naar ondernemers
& organisatoren

1.259.065

Resultaten website 01-01-25 t/m 31-10-25 

Website 

weergaven
+83% t.o.v 2024

386.819
unieke bezoekers
+ 77% t.o.v 2024

75.532 
doorklikken

+63% t.o.v. 2024



Resultaten socialmedia
van 01-01-2025 t/m 31-10-2025 zijn wij
actief geweest op de volgende socialmedia
platformen:

Facebook
Instagram
LinkedIn
TikTok

Socials



Resultaten socialmedia 01-01-25 t/m 31-10-25 

Socials

bereik: 2.900.877
volgers: 12.799

bereik: 2.463.222
volges: 20.216

bereik: 326.787
volgers: 3.210

bereik: 591.000
volgers: 1.831



Resultaten Pers & PR
Apeldoorn is in 2025 vaak in de media
geweest. Apeldoorn Partners zet zich in om
imagoversterkend nieuws uit de gemeente te
delen met de pers. Zo hebben we gezorgd
voor publicaties in De Stentor &
Stedendriehoek, maar ook op NOS.nl, in de
trouw en volkskrant. Een volledig overzicht
van alle publicaties is te zien op:
https://partners.inapeldoorn.nl/pers-media/

Pers 

https://partners.inapeldoorn.nl/pers-media/


In het voorjaar van 2026
starten wij een nieuwe

campagne om het imago van
Apeldoorn te versterken.




