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Aanleiding

Voortbouwen aan de naamsbekendheid van
Apeldoorn als Groene & royale
hoofdstad van de Veluwe. Door Apeldoorn bekender
te maken en een herkenbaar profiel te geven,
trekken we meer bezoekers naar de stad. Deze
zorgen voor extra bestedingen en daarmee
versterking van de lokale economie.
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Onderzoek
Motivaction

Wat maakt een stad aantrekkelijk? Het culturele
aanbod, goede horeca, mooie architectuur en
culturele diversiteit. Een groot cultureel aanbod,
gecombineerd met groen, is belangrijk in het imago
van de stad. Apeldoorn wordt hier op dit moment
onvoldoende met groot cultureel aanbod
geassocieerd.




Voortbouwen op DE OPENING, cultureel aanbod

koppelen aan groen.

De culturele weekendje-weg pagina's op
inapeldoorn.nl als leidraad.

Bij vervolgonderzoek in het voorjaar van 2026 moet
de associatie met groot cultureel aanbod sterker
zijn, om het imago van Apeldoorn te versterken.



https://uit.inapeldoorn.nl/5-x-het-ideale-weekendje-apeldoorn/

Resultaten

Totaal hebben wij met de ingekochte middelen
15.625.292 contactmomenten gerealiseerd.










4 influencers bezochten Apeldoorn om hun
volgers kennis te laten maken met het groen en
het culturele aanbod van de gemeente.
Dank aan al onze partners die hebben
meegewerkt aan het influencerprogramma.

We hebben de volgende influencers

uitgenodigd »




Influencers
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Influencers
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Tijdens deze campagne hebben wij ons online
gericht op de regionale zichtbaarheid van
DE OPENING van het culturele seizoen in
Apeldoorn. Dit grote nationale evenement vond
het laatste weekend van augustus plaats.




Online




Resultaten DE OPENING I—
Daarnaast hebben we advertenties e

geplaatst op het netwerk van DPG - —
Media. Deze advertenties waren EEE:F?E“

Buwalda en

specifiek in de regio van Apeldoorn L
zichtbaar op titels zoals destentor.nl,
volkskrant.nl, indebuurt en trouw.nl.

Bereik: 222.303

Bekijk het programma
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Resultaten van de commercial

Luister hem

) &

Contactmomenten Merkherinnering

Bereik: 3.200.000 Aantal keer Met 43% ruim boven
gehoord per persoon: 6 benchmark van 37%

Looptijd: 16-08-25 t/m 29-08-25



https://partners.inapeldoorn.nl/wp-content/uploads/sites/2/2025/08/Radiospot-DE-OPENING-in-Apeldoorn.mp4
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Outdoor reclame
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Flair Magazine - 287.400 mensen bereikt
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Fall for free: 5 gratis herfstuitjes die
je niet mag missen

Redactioneel

De redactie van Flair Magazine
heeft tijdens de campagne
‘Wildspotten in Apeldoorn’ op
nummer | gezet, in een artikel

over gratis herfstuitjes. 1. Wild spotten in en om
Apeldoorn

Niets zo magisch als oog in oog staan met een hert in de
ochtendmist. Rond Apeldoorn loop je zomaar reeén,
zwijnen, vossen en zelfs Schotse hooglanders tegen het
1ijf.Op verschillende plekken vind je wildkijkschermen of
wildobservatieposten. Tip van de pro's: ga vroeg in de
ochtend of juist aan het eind van de dag, blijf op de paden
en houd afstand. Scoor een wildspotkaart bij het CODA
Museum in Apeldoorn, dan weet je precies waar je moet
zljn. Check Uit In Apeldoorn.
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Online footfall

Footfall campagne: E “

het tm
Ty

Heel 2025 loopt er een Footfall
campagne. Hierbij meten en analyseren
we hoeveel mensen, na het zien van
online display advertenties, een bezoek
brengen aan Apeldoorn. Dit doen we aan
de hand van geanonimiseerde mobiele
locatiegegevens.

Resultaat tijdens campagne: 800.000
contactmomenten en 9.147 extra
bezoekers in Apeldoorn.







FD Persoonlijk Magazine

Wij hebben 13-09-25 & 20-09-
2025 een 1/1 in het FD Persoonlijk

geplaatst om de jonge,

professionele doelgroep kennis te
te laten maken met Apeldoorn als
stad om te wonen, te werken en te

recreeren.
Bereik: 346.000
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Welkom lin Apeldoorn. Koploper dp het gabied van duurzaambeid, klimaat en
energietransitie, waar verstedelijking en vergroening hand in hand gaan. Hier vind je
nog alle ruimte om te wonen, te werken en te ondernesmen in een groene omgewing.

CEEIE.
gtadsa facikte Pakes Het Loao,
Hier vind j& nog echt de ruimie. schitterende

Cultunaed
we wijken
W duurzasmheid
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Qe e stad binnen koffiebennat
mandbarnei. Jugends e
de netuur en stad

Banieuwwd wat Apsldoorn jou nog meer te bieden heelt?
Scan dan de OR-code of ga naar www.inapeldoornanl
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Binnenlands Bestuur

21-11-2025 is Apeldoorn met een 1/1  jpsApeldoorn, =~
- : Stad van uelllgheld
advertentie zichtbaar In

van do Velvwe komt alley ssmen; ordary s, Bedr|fuloven o nationeln |oneerbaeids

o R
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I n n e n a n S e S t | I l I r I e r profoesionals uil het hein tand
o

positioneren we Apeldoorn als stad
van veiligheid.
Bereik: 40.000
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Media



https://partners.inapeldoorn.nl/wp-content/uploads/sites/2/2024/05/FD-Mediagroep-Podcast-advertentie.mp4

Displaycampagne op het
netwerk van DPG

Van 25-09-25 t/m 30-09-25
liep er een displaycampagne
op het netwerk van DPG,
gericht op de zakelijke
doelgroep. Hier waren we
zichtbaar met wonen, werken
en vrije tid.

Bereik: 1.745.102

n Apeldoom vind je de ruimte om te wonen, te
2N te ondernemen N een groene omoeving.

! i

Walkom in Apeldoom, Waar natuur en culfuur Wonen in de gezondste Mix van economische
ontdek het zelf samenkomen stad van Nederland dynamiek en natuur

e o e
= Lve B M "

Hond VVD- .
lijsttrekker L"‘

Yesilgoz gaat er Teruglwa-ren
vandoor met zonnestroom
plopkap van gaat gezin netto
ournalist bij geld kosten: 'Dit
stembus is onacceptabel'

O-ligsttrekker Dilan Vereniging Eigen Huss siaal
Vesigoz hesfl haar stem alarm en eist dai de politek

oor de Tveaade ingrgpt i de enengemark.




Resultaten DPG Media Display campagne

1.745.102
contactmomenten

I/ /
-/ S -
-

155

7.416
naar inapeldoorn.nl Gemiddelde waarde =100

Mensen keken langer
naar onze advertenties




Congressen op events.nl

We hebben verschillende artikelen
op events.nl van High Profile
gepubliceerd om de Apeldoornse
congreslocaties onder de aandacht
te brengen bij eventmanagers.

Zo zien de groene en royale

feestdagen in Apeldoorn eruit

De feestdagen in 2025 vragen om meer dan glitter en gourmet. We zoeken naar
momenten die verbinden, verrassen én verrijken. Geen standaard kerstborrel,
maar een beleving die blijft hangen. Waarbij je de geur van dennen ruikt, warme
chocolademelk en gliihwein proeft, terwijl vuurkorven zorgen voor een gezellige
winterse sfeer. In Apeldoorn, de groene en royale hoofdstad van de Veluwe,
vormen natuur, cultuur en kwaliteit het decor voor zakelijke kerstvieringen met
betekenis!

Anouk Timnees, programnamanader congressen By Apsddoom Partners, selactesrde aan santal locaties die par-
fect sansiuiten bij de trends van nu: lokeal, duurzaam en indnowekloond

Paleis Het Loo: koninklijke setting .

en winterse magie A
FVENTS




Resultaten events.nl

I/
/

Klik naar locatie

Gemiddelde duur

4.185 125 55 seconden
contactmomenten klikken Gemiddeld zijn de artikelen 55

seconden bekeken.



podcast



https://open.spotify.com/show/67Utv7N63GFoxnmpKd7TK3




Website

168 | A mAT g BANE
{t 23 vitinapeldocm.nl

o WRLIE TILID

Laad jezelf op in Apeldoorn

af:ﬂ.rnﬂ en royale hoofdstad van de
"




Resultaten website 01-01-25 t/m 31-10-25

1,

Totaal aantal

Aantal doorklikken

Pagina's
weergegeven

naar ondernemers
& organisatoren

unieke bezoekers

1.259.065 386.819 75.532
weergaven unieke bezoekers doorklikken

+83% t.o.v 2024 + 77% t.o.v 2024 +63% t.o.v. 2024



Socials




Resultaten socialmedia 01-01-25 t/m 31-10-25

« bereik: 2.900.877 e bereik: 326.787
« volgers: 12.799 e volgers: 3.210
. bereik: 2.463.222 - bereik: 591.000
. volges: 20.216 - volgers: 1.831




Resultaten Pers & PR

Apeldoorn is in 2025 vaak in de media ______ MW (=)
geweest. Apeldoorn Partners zet zich in om womavarers

Imagoversterkend nieuws uit de gemeente te gﬂgﬁgfgﬁzﬁg%eﬂ
delen met de pers. Zo hebben we gezorgd landelijke start van het
voor publicaties in De Stentor & culturele seizoen
Stedendriehoek, maar ook op NOS.nl, in de A s Sl Vart sl Peie St Dh
trouw en volkskrant. Een volledig overzicht Hfigttmeegdﬂmbfeg?‘”gmdgﬂﬂg

van alle publicaties is te zien op:


https://partners.inapeldoorn.nl/pers-media/

In het voorjaar van 2026

starten wij een nieuwe

campagne om het imago van
Apeldoorn te versterken.




apeildoorn

Groene & royale hoofdstad van de Veluwe




