


Apeldoorn bekend maken als de groene & royale
hoofdstad van de Veluwe.

Door Apeldoorn bekender te maken en een
herkenbaar profiel te geven, trekken we meer
bezoekers naar de stad. Deze zorgen voor extra
bestedingen en daarmee versterking van de lokale
economie.




Uitgevoerd door Motivaction

Wat maakt een stad aantrekkelijk?
e het culturele aanbod
« goede horeca
e« mooie architectuur
o culturele diversiteit
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Een groot cultureel aanbod, gecombineerd met L3 LR AR U TR T
groen, is belangrijk in het imago van de stad. i R R
Apeldoorn wordt hier op dit moment onvoldoende

mee geassocieerd.



https://www.motivaction.nl/

campagnedoel

Laden van het merk ‘Groene en royale hoofdstad van
de Veluwe’ en daarnaast de associatie met cultureel
aanbod sterker maken

Hoe?

Voortbouwen op DE OPENING, cultureel aanbod
koppelen aan groen.

De culturele weekendje-weg_pagina's op
www.inapeldoorn.nl als leidraad.

Bij vervolgonderzoek moet de associatie met groot
cultureel aanbod sterker zijn om het imago van
Apeldoorn te versterken.


https://uit.inapeldoorn.nl/5-x-het-ideale-weekendje-apeldoorn/

Bewuste Pionier

De bewuste pionier is gebaseerd op de
doelgroepsegmentatie van Mentality (Motivaction)
en heeft overeenkomsten met de stijl- en
Inzichtzoeker (Leefstijlvinder). We kiezen bewust
voor deze doelgroep, omdat deze past bij het DNA
van Apeldoorn, maar ook omdat deze doelgroep
uithuizig is, graag in de stad woont en besteedt,
houdt van cultuur en nieuwe dingen beleven. Ook
houdt ze van het groen dat Apeldoorn biedt.




In augustus & september.

We halen de najaarscampagne naar voren zodat we
meeliften op de publiciteit van DE OPENING van het
culturele seizoen en de nationale aandacht die er
voor dit evenement gaat zijn.

We liften niet alleen mee op de aandacht, maar DE
OPENING bevestigt ook dat het culturele aanbod in
Apeldoorn het waard is om te ontdekken.



radio

16-08-25 t/m 29-08-25

Campagne op Radio NPO 1, 2, 3FM, 5 en Omroep
Gelderland. Hierdoor komt een grote groep mensen in
contact met het merk Apeldoorn.

o )

bereik contactmomenten
3.2 miljoen mensen O keer per luisteraar



radio zakelijk

16-09-25 t/m 30-09-25

In optie: Campagne op BNR + het podcast netwerk van
de FD Mediagroep. Hierdoor de economische doelgroep
(talent, bedrijfsleven en overheid) in contact met het
merk Apeldoorn.

o )

bereik Uitzendschema
291.000 in afwachting

van voorstel



25-08-25 t/m 08-09-2025

Digitale out of home campagne: Snelweg reclame
reach pakket. Zichtbaar in Nederland, exclusief

provincies Zeeland, Groningen, Friesland en Drenthe
Verwacht bereik: 6 miljoen contactmomenten




print

Flair & Mezza

30-08-25
1/1 pagina in Flair magazine
Bereik: 287.400

26-08-25
1/1 pagina in Mezza magazine
Bereik: 1.039.000




RELATIES
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FD Persoonlijk & Binnenlands Bestuur

FD

Het Financieele
pagblad

25 mei 2024

26-09-2025

1/1 pagina in Binnenlands Bestuur - Arbeidsmarkt
editie

Bereik: 40.000

13-09-25 & 20-09-2025
1/1 pagina in FD Persoonlijk
Bereik: 173.000
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Advertorial + banners op BusinessWise

Advertorial ‘Wonen, werken & vrije tijd in
Apeldoorn’

Gegarandeerde lezers: 6.400

Advertentie banners op het DPG netwerk, gericht

op zakelijke doelgroep om mensen naar advertorial
te sturen.

Bereik: ca. 1.700.000 contactmomenten.
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Promoten ‘ideale weekendje vol cultuur & natuur’

Influencers bezoeken Apeldoorn het weekend van

DE OPENING.
Ze krijgen een kijkje achter de schermen van DE

OPENING en promoten het ‘ideale weekendje vol
cultuur & natuur.’
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https://uit.inapeldoorn.nl/het-ideale-weekendje-weg-cultuur-en-natuur/
https://uit.inapeldoorn.nl/het-ideale-weekendje-weg-cultuur-en-natuur/

16-08-2025 - 30-09-2025

We draaien een online campagne op Instagram en
Facebook. In de laatste drie weken van de campagne
gebruiken we retargeting om mensen die ons al
hebben gezien, nogmaals te bereiken en hun
Interesse te wekken.

verwacht bereik: 1 miljoen impressies



Alkmaar
O
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Heel 2025 loopt er een Footfall campagne. Hierbij o

. Amsterdam £

meten en analyseren we hoeveel mensen na het zien M ,/ |
van online display advertenties een bezoek brengen -

Nederlant

aan Apeldoorn. Dit doen we aan de hand van
geanonimiseerde mobiele locatiegegevens. Rutterdam m e
Bereik: 400.000 impressies per maand. Verwachting
Is 1.300 extra bezoekers in Apeldoorn per maand
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