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aanleiding & doel

Gedurende de weekenden van 30 november tot
Kerst 2024 vond de Winterparade plaats. Dit waren
vier weekenden vol muzikaal spektakel, betoverend
straattheater en sprankelende parades.

Apeldoorn Partners heeft een lokale
marketingcampagne verzorgt die het doel had
aandacht te vestigen op de Winterparade en voor
meer bezoekers in de binnenstad te zorgen.



middelen
Er is voor de volgende middelen gekozen: 

Advertenties op Facebook & Instagram
Outdoor reclame in de vorm van Mupi's en
Citydisplays
Advertenties in de zaterdag edities van De Stentor
Banners op de websites van DPG media, die alleen
lokaal getoond werden. 
Een advertorial op Indebuurt Apeldoorn
Banners op indebuurt.nl/apeldoorn

Alle middelen verwezen naar de landingspagina
uit.inapeldoorn.nl/winterparade.



outdoor

Citydisplays & Mupi's
Vier weken lang was de campagneposter zichtbaar op
30 tweezijdige Citydisplays in Apeldoorn. 

De campagneposter is twee weken meegenomen in de
Mupi's van Apeldoorn Partners. 1/4 van de Mupi's was
gereserveerd voor de parade.



Advertenties op Facebook & Instagram
In aanloop naar de Winterparade is de
campagneposter gebruikt in advertenties. Na het
eerste weekend zijn foto's gebruikt.

social

Resultaten
280.000 keer bekeken
62.000 mensen bereikt
6.500 klikken naar
uit.inapeldoorn.nl/winterparade 



De Stentor Apeldoorn
Vier zaterdagen is er een advertentie in De Stentor
Apeldoorn verschenen. 

De zaterdageditie van De Stentor Apeldoorn heeft een
oplage van 37.000. 

krant



Ingekocht artikel op indebuurt.nl/apeldoorn
Op indebuurt.nl/apeldoorn is een branded content
artikel gepubliceerd. 

Deze is 2.664 keer bekeken. Gemiddeld bleven
mensen 0.54 seconden op de pagina. 

Banners op indebuurt.nl/apeldoorn
Deze zijn 61.000 keer gezien en hebben voor 508
kliks gezorgd. Het doorklikpercentage van 0,84%
is een stuk hoger dan de benchmark van 0.28%. 

indebuurt 

https://indebuurt.nl/apeldoorn/winkelen/winterparade-2024-programma-activiteiten-optredens~303173/


Banners op de websites van DPG media
Deze zijn alleen getoond aan mensen die vanuit
de gemeente Apeldoorn de websites bezoeken. 

In totaal zijn de banners 219.470 keer gezien en
is er 915 keer doorgeklikt naar de landingspagina.

Het doorklikpercentage van 0.41% ligt hoger dan
de benchmark van 0.31%. 

DPG media



DPG media

Bereik & doorklikken per DPG website



website

Landingspagina
In totaal is de pagina op de website 24.769 keer
bekeken. Dit maakt het de op één na best bekeken
pagina op uit.inapeldoorn.nl in de periode van 23
november tot 22 december. Alleen de algemene
uitagenda pagina is meer bekeken. 

De meeste bezoekers komen via de ingekochte
marketingmiddelen. Via Google zijn 1.830 mensen op
de pagina gekomen. Dit toont aan dat er actief naar
de Winterparade gezocht werd.


