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Juni en september 2023



Tijdens de coronacrisis hebben de culturele
en creatieve sector het bovengemiddeld
zwaar gehad. Culturele en creatieve makers
zagen hun opdrachten de afgelopen twee
jaar afnemen en daarmee hun inkomsten
drastisch dalen. Ook de amateurvereniging-
en konden niet samenkomen en hadden het
moeilijk om hun (bestuurs-)leden te blijven
binden.

Nu de maatregelen al een tijdje opgeheven
zijn, is het aantal bezoekers in musea, bij
voorstellingen en bij culturele activiteiten niet
op het niveau van voor de crisis.

Vanuit Gemeente Apeldoorn is opdracht
gegeven aan Apeldoorn Partners om een
publiekscampagne cultuur te ontwikkelen.

Aanleiding



De cultuurcampagne loopt van eind augustus 2022 t/m
september 2023 en is uit te splitsen in drie campagnes met
telkens een andere invalshoek en andere doelstellingen.

Fase 1 - augustus en september 2022
Campagne waarbij het bestaande (cultuur-)aanbod in de
maand september 2022 collectief wordt gepresenteerd met
focus op interesse en enthousiasme opwekken en awareness
en kennis vergroten.

Fase 2 - november en december 2022
Campagne waarbij de feestmaanden centraal staan met als
doel de bestedingen te verhogen in november en december
2022.

Drie fases



Fase 3 - juni en september 2023
Campagne waarbij we inzetten op de culturele inspiratiemaanden waarbij we awareness, interesse en
enthousiasme wekken voor deelname en/of stimuleren van bezoek aan de professionele en amateuristische
cultuursector.

De resultaten rondom ad 1 en ad 2 zijn reeds uitgewerkt. In dit bestand gaan we verder in op de uitwerking en resultaten van ad 3.



De derde fase van de cultuurcampagne heeft de volgende doelstellingen:

1. Interesse en enthousiasme wekken
Er wordt informatie verschaft aan de inwoners van Apeldoorn op het gebied van culturele
amateurverenigingen in de gemeente Apeldoorn en zij zijn hier/worden hier opnieuw enthousiast over.

2. Awareness vergroten
Het bewustzijn van de functie van culturele instellingen en de betrokkenheid van Apeldoorners bij culturele
instellingen is vergroot.

3. Aanmelden als lid/vrijwilliger
Er is voldoende interesse en enthousiasme gewekt bij Apeldoorners zodat er een stijging van 5% is in het
aantal leden en vrijwilligers bij een culturele amateurvereniging.

 4. Amateurverenigingen verbinden met evenementen
Er worden 20 (aantal kan afwijken) culturele of creatieve lokale makers ingezet bij bestaande evenementen.

Doelstellingen



Tijdens de derde fase van de cultuurcampagne willen wij
voornamelijk de houding en het gedrag van de doelgroep
beïnvloeden.

Wij willen onder de aandacht brengen hoe veel
mogelijkheden en gevarieerd aanbod er in Apeldoorn is op
het gebied van culturele amateurverenigingen. Daarnaast is
een belangrijk punt in deze fase dat we willen laten zien
wat het aansluiten bij een culturele amateurvereniging je
allemaal kan brengen. Dat het naast muziek, zang etc.
maken ook draait om een ‘samen gevoel’ en dat je contact
maakt met andere personen en andere mensen leert
kennen. Op deze manier willen wij het belang van deze
amateurverenigingen naar buiten brengen en benadrukken.

Toelichting



Het tweede onderdeel van deze derde fase bestaat uit het verbinden van amateurverenigingen met
evenementen.

De culturele en creatieve sector heeft het bovengemiddeld zwaar gehad tijdens de coronacrisis. Nog steeds
is het aantal optredens lager dan dat het voor corona was, met name bij de amateurkunstverenigingen. Om
meer optredens te bewerkstelligen voor de amateurkunst willen wij middels evenementen extra podia
creëren voor de amateurkunst. Enerzijds om zichtbaarheid te bewerkstelligen maar anderzijds ook om
bezoekers te enthousiasmeren in amateurkunst en zich mogelijk te verbinden aan een vereniging/club.



Om het bewustzijn van de functie van culturele instellingen en
amateurverenigingen bij Apeldoornse inwoners te vergroten zijn
wij de dialoog met ‘belangrijke’ mensen binnen deze instellingen
en verenigingen aan. Deze interviews hebben wij acht weken
lang met een 1/4 pagina artikel in de Stedendriehoek geplaatst.
Deze artikelen zijn doorgeplaatst op de online landingspagina
uitinapeldoorn.nl/cultuur zodat Apeldoorners daar het gehele
interview konden lezen. 

Vanuit Apeldoorn Partners hebben wij actief
evenementenorganisatoren benaderd met de vraag of er ruimte
is voor inzet van lokale cultuurmakers en hebben wij met hen
naar een gewenste programmeringsvorm (zang, dans, beeldende
kunst, muziek) gezocht. Deze samenwerkingen zijn onder de
aandacht gebracht door de evenementenorganisatoren.

Middelen





De derde fase van de cultuurcampagne heeft wederom een goede
bijdrage geleverd aan het vergroten van de kennis van de doelgroep.

Daarnaast geven de culturele instellingen aan dat ze het ontzettend
waarderen en een goed idee vonden om de amateurverenigingen een
extra podium te geven.
Zowel door ze in de in de spotlight te zetten via een interview als met
het maken van matches met evenementen in Apeldoorn.
Qua verhogingen van de leden/vrijwilligers hebben wij helaas niet
teruggekoppeld gekregen of er n.a.v. de interviews een stijging was.

Met het koppelen van amateurverenigingen aan evenementen-
organisatoren hebben wij 8 matches gemaakt. Dit aantal viel een
beetje tegen en kwam mede doordat wij de matches in de
zomervakantie hebben gemaakt. Dit is een leerpunt voor een volgende
keer omdat in deze periode veel verenigingen niet aanwezig/compleet
zijn i.v.m. vakantie. De gemaakte matches spraken van een groot
succes!

Conclusie




