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Aanleiding

In 2022 en 2023 vieren we een
bijzonder jaar op de Veluwe en in
Apeldoorn: een koninklijk jaar. De
heropening van Paleis Het Loo na de
flinke verbouwing en vernieuwing is
daarin een belangrijk onderdeel. Maar
er is meer.. Op de 'Koninklijke
Veluwe' zijn een tal van koninklijke,
royale ervaringen ontwikkeld
waarmee we de verwachtingen van
bezoekers gaan overtreffen.
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Aan Apeldoorn Partners is de opdracht
gegeven om het koninklijk jaar stevig neer te
zetten en het koninklijke karakter te koppelen
aan de regio. Daarnaast moeten bezoekers uit
de doelgroep Apeldoorn en de Veluwe weten
te vinden en tijdens hun bezoek zien dat hun
verwachtingen overtroffen worden.




Doelgroep

Tijdens deze campagne werken met doelgroepen uit de
Leefstijlvinder: de stijlzoeker en inzichtzoeker.

Het gaat in deze campagne niet om het trekken van
grote toeristenmassa's, maar om het aantrekken van een
ander type bezoeker.

Mensen die interesse hebben in het verhaal van de
Veluwe, die oog hebben voor duurzaamheid en die meer
willen besteden, mits het product past bij hun wensen.




Doelstellingen

Aanbodontwikkeling

Binnen Koninklijke Veluwe zetten we In op het
aantrekken van bezoekers in het hogere segment, met
name Iin de schouderseizoenen. Door aanbod te
ontwikkelen en ondernemers te ondersteunen in hun
concepten die hierop aansluiten, creéren we meer
reasons to travel voor onze doelgroep en de doelgroep
hier langer te laten verblijven.

Branding

Het koninklijk branden van de Koninklijke Veluwe en
Apeldoorn. We willen dat mensen weten dat hen op dit
deel van de Veluwe en in Apeldoorn een koninklijke
beleving staat te wachten. Waar het fijn verblijven is en
waar je als inwoner trots op mag zijn.
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Longreads

 1x publicatie op NRC.nl
Totaal 1.058.210

impressies

 Ix publicatie op Volkskrant.nl
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Koninklijk en royaal genieten!

Alles wat je nodig hebt woor een royaal dagje - of weekend - weg, vind je op de Veluwe en
in het bijzonder in en rondom Apeldoorn. Dit jaar vieren we de opening van de
speckaculaire ondergrondse vitbreiding van Paleis Het Loo, met exposities die priklkelen.
Dit is een absolute must-visit, maar daarnaast is er nog zo veel meer te ontdekken op de
Veluwe! Gz op pad en geniet van de moaoiste natuur of onktdek imposante kastelen en
culinaire hoogstandjes. In de regio voel je in alles waarom koningen en stadhouders van
vroeger al naar dere plek kwamen om ultiem te onkspannen.

Paleis Het Loo

Bezgekers van jong tot oud kunnenin nek
vernieuwde en uitgebreide Pzleis Het Loo het
konimkiljke verhazai van het oaleiz, nasr bewoners en
Apeldaorn lerenkennen, Onder andere hek leven van
Willerm en Mary - de eerzoe bewoners van hekb paeis -
en hek pzleiz gz het 'Huiz van Wilhelming stzan
cenbraz. Daamaast zijn er nog de indrubowexkende

{ Te-eeuwse barokike pale’ztuinen, zkallen en
koetshuizen:; loop je hier rond, €an voel je waarom hek paleis populsir was als zomerresidentie.

Royaal vermaak
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Ingezette middelen

Advertentie

 Ix in Volkskrant Magazine

Totaal
679.000 lezers

- pnkkelen. Dit is een absoluta muat«-msst ma

ontdekken op de Veluwe.

“Ga op pad en gemet van de momste natuur of o

hoogstandjes. In de regio voel je in alles waarom kanlngen arJ’stadhouders van meger

al naar deze plek kwamen om ultiem te ontspannen.

Paleis Het Loo

Bezoekers van jong tot oud kunnen in het
vernieuwde en uitgebreide Paleis Het Loo
het koninklijke verhaal van het paleis, haar
bewoners en Apeldoorn leren kennen.
Onder andere het leven van Willem en
Mary - de eerste bewoners van het paleis
- en het paleis als het ‘Huis van Wilhelmina’
staan centraal.

Daarnaast zijn er nog de indrukwekkende
17e-eeuwse barokke paleistuinen, stallen
en koetshuizen: loop je hier rond, dan voel
je waarom het paleis populair was als
zomerresidentie.

Royaal vermaak

Naast een bezoek aan Paleis Het Loo zijn
er nog talloze andere to do’s. Rijd met je
eigen auto de Royal Rally en leer, onder
het genot van heerlijke hapjes, over de
indrukwekkende koninklijke historie.

Zin in wat beweging? Dan is de Royal
Ride een aanrader: een fietstocht die je
langs koninklijke historische hotspots in
Apeldoorn leidt. Of wandel in Stadspark
Berg & Bos langs de boomkroonjuwelen.
Buitenkunst in een park vol royale historie.
Wat nog meer? Ontdek het indruk-
wekkende Veluwse landschap of ga voor
een ontspannen dagje bij één van de
wellness-spots.

Er is zoveel te zien en te doen dat je aan
een dag niet genoeg hebt: kom daarom
prinsheerlijk overnachten, bijvoorbeeld
door een van de speciale arrangementen
te boeken. Het is vorstelijk vertoeven op
de Veluwe!
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Facebook en Instagram campagne

Carrousel, video & story

Meer dan 4 miljoen
vertoningen

Beste bereik
via Instagram

Klikpercentage
scoort hoger dan
de prognose




Ingezette middelen
Google en website

« Paginaweergaves landingspagina's: 98.312
« Conversies landingspagina's: 22.966

« Op Google werd het meest gezocht naar ‘Wat te
doen in Apeldoorn’ en ‘Paleis Het Loo'.

« De meeste clicks vonden plaats bij het
zoekwoord: ‘Recreatie Apeldoorn'.

« Meest betrokken doelgroep: vrouwen van 55-
'65 jaar.




Conclusie

Na de heropening van Paleis Het Loo hebben wij de
derde campagne uitgevoerd vanuit Koninklijke Veluwe.
De online campagne was zeer succesvol en ook de
offline campagne advertentie voor een hoge
zichtbaarheid. Vooral de online campagne heeft hoger
gescoord dan de prognose.

De Koninklijke Veluwe campagne is na de
voorjaarscampagne van 2023 tot een eind gekomen en
daarmee is een succesvol project waarbij Paleis Het Loo,
Apeldoorn en de Veluwe groots onder de aandacht zijn
gebracht d.m.v. online campagnes, advertenties en
advertorials.
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