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Aanleiding

In 2022 vieren we een bijzonder jaar
op de Veluwe en in Apeldoorn: een
koninklijk jaar. De heropening van
Paleis Het Loo na de flinke
verbouwing en vernieuwing is daarin
een belangrijk onderdeel. Maar er is
meer... Op de 'Koninklijke Veluwe' zijn
een tal wvan koninklijke, royale
ervaringen ontwikkeld waarmee we
de verwachtingen van bezoekers gaan
overtreffen.

Aan Apeldoorn Partners is de opdracht
gegeven om het koninklijk jaar stevig neer te
zetten en het koninklijke karakter te koppelen
aan de regio. Daarnaast moeten bezoekers uit
de doelgroep Apeldoorn en de Veluwe weten
te vinden en tijdens hun bezoek zien dat hun
verwachtingen overtroffen worden.




Doelgroep

Tijdens deze campagne werken met doelgroepen uit de
Leefstijlvinder: de stijlzoeker en inzichtzoeker.

Het gaat in deze campagne niet om het trekken van
grote toeristenmassa's, maar om het aantrekken van een
ander type bezoeker.

Mensen die interesse hebben in het verhaal van de
Veluwe, die oog hebben voor duurzaamheid en die meer
willen besteden, mits het product past bij hun wensen.




Doelstellingen

Aanbodontwikkeling

Binnen Koninklijke Veluwe zetten we Iin op het
aantrekken van bezoekers in het hogere segment, met
name Iin de schouderseizoenen. Door aanbod te
ontwikkelen en ondernemers te ondersteunen in hun
concepten die hierop aansluiten, creéren we meer
reasons to travel voor onze doelgroep en de doelgroep
hier langer te laten verblijven.

Branding

Het koninklijk branden van de Koninklijke Veluwe en
Apeldoorn. We willen dat mensen weten dat hen op dit
deel van de Veluwe en in Apeldoorn een koninklijke
beleving staat te wachten. Waar het fijn verblijven is en
waar je als inwoner trots op mag zijn.




Ingezette middelen

Advertenties

« 3X publicatie FD Persoonlijk

507.000 lezers
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Ingezette middelen
Online domein op LINDA.nl

2x online advertorials
2x Instagram story

Banners op het domein 'Even Weg'

ltem in de nieuwsbrief

Totaal bereik:
265.155

KONINKLIJK GENIETEN: DIT IS DE
E“EESJEMMIHG VOOR EEN HEERLIJK WEEKEND

Met de cijfers van The Crown' die weer door het dak gaan, blijkt maar weer
dat we wel van een beetje royalty houden. Deze prachtige hotspots geven je

gegarandeerd net zo'n royaal gevoel,

Van Paleis Hel Loo tol Themmen Bussloo - op de Veluwe vind j& alles om een weskend
hesdijk te vertoeven,

PALEIS HET LOO

Palets Hel Loo werd ocit gebotnwd als zomermesidentie voor Willem van Oranje en &5n
vrouw Mary. Het prachiios stulpie uilt 1686 ligl asn de rand van Apeldoom, middenin
het groen. Wij snappen wel dat Willem juist deze omgeving uitkoos voor Zin
buitenhuis. MNa een dulrzame renovatie is hel palels nu weer open voor bezoekens en
waan j2 je even in het koninkfjke leven van toen.

veluwe apeldoorn
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TSJONGE JONGE: DEZE SLAAPPLEKKEN OP
EIGEN BODEM ZIJN PAS ECHT HEMELS

Af en toe heb je het gewoon nodig: een luxe hotel. Slapen in een kakelvers
opgemaakt bed en aanschuiven bij het ontbijt. Deze pareltjes in eigen land zijn
om van te dromen. Hier wil je nooit meer weg.

Liever wal meer luxe dan een b&b7? Dan zijn deze luxe hotels de place fo be,

HELEMAAL ZEN

Bij Van der Valk Hotel Apeldoormn de Cantharel snappen ze wat luxe is. Hier word je
complest in de watten gelegd. Zo is er een prachtige wellnesstuin, kun j@ er uren
wandelen door de uitgestrekde natuur en heerijk dineren in het restaurant. Geen
krijsend kind of boze baas, hier in Apeldoom heb je even van niemand last. Dus laat je
telefoon in je hotelkamer, en geniel van dit moment voor jezefi.

N SAMENWERKING MET apeldoorn

Kom
koninklijk
genieten!

veluwe

apeldoorn




Ingezette middelen

Online campagne

Facebook carrousels

« Meer dan 1.700.000 vertoningen;

« Extreem laag bouncepercentage
(45%), oftewel: het publiek is
geinteresseerd,;

« De uitingen over wellness en de
winterfair sluiten het beste aan bij
de doelgroep.

Facebook & Instagram stories

« Prognose: 510.000;

« Behaald resultaat: meer dan 2,4
miljoen vertoningen van de
stories;

« Beste bereik via Instagram.

Video
« Prognose: 42.500 views

« Resultaat; 156.000 views

Google en website

« Landingspagina: 87.896
paginaweergaven;

« Op Google werd het meest
gezocht naar 'Apeldoorn Uitjes';

« De meeste kliks vonden plaats bij
het zoekwoord 'Recreatie
Apeldoorn’;

« Vrouwen (69%) bezoeken meer en
voor langere tijd de
landingspagina;

« Meest betrokken doelgroep: 55-
64 jaar.




onclusie

In deze tweede campagneflight van de Koninklijke
Veluwe campagne is het aanbod goed en succesvol
onder de aandacht gebracht.

De online campagne heeft veel hoger gescoord dan de
prognose en ook de offline campagne zorgde voor een
noge zichtbaarheid.

De samenwerking met het online domein op LINDA.N
neeft geresulteerd in veel bereik.

De Koninklijke Veluwe campagne loopt met SEA continue
door en na de (her)opening van Paleis Het Loo in het
voorjaar van 2023 zal er wederom een campagneflight
worden uitgevoerd. Het aanbod, de Veluwe, Apeldoorn en
Paleis Het Loo zullen dan nogmaals nogmaals groots
onder de aandacht worden gebracht d.m.v. een online
campagne, advertenties en advertorials.






