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Apeldoorn Partners staat voor het
vermarkten en ontwikkelen van
Apeldoorn als ‘royale en groene
hoofdstad wvan de Veluwe’ voor
bewoners, bezoekers, bedrijven en
congressen met als doel de lokale
economie te versterken.

Aanleiding

Door middel van strategische en integrale
citymarketing verbeteren we het imago van
Apeldoorn en trekken we nieuwe doelgroepen
aan om de economie en het leefklimaat te
versterken. We ontwikkelen en vermarkten
Apeldoorn op de domeinen wonen, werken en
vrije tijd. Om dit te realiseren voeren wij
voeren wij verschillende campagnes voor
Apeldoorn uit.




Merkbelofte

Apeldoorn is de royale, groene hoofdstad van de
Veluwe. Hier vind je in oppervlakte de ruimte om te
leven, te werken, te proberen en te groeien. Van
oorsprong is Apeldoorn al een plek waar mensen
naar toe komen om te ontspannen en in de natuur
te zijn. De koninklijke historie is zichtbaar en
voelbaar in de stad, maar ‘royaal’ gaat verder dan
dat. Het staat voor groots, wijds, luxe, ruimtelijk en
gastvrij. ‘Groen’ vertegenwoordigt meer dan natuur
alleen: het is onze belofte aan inwoners en
toekomstige bewoners van Apeldoorn koploper te
willen zijn op het gebied van duurzaamheid, klimaat
en energietransitie. Apeldoorn staat op nummer 1 in
de lijst van groenste steden van Nederland (in
oppervlakte groen, volgens CBYS).




Tijdens de campagne richten wij ons op doelgroepen uit het Mentality
model van Motivaction: de postmaterialist en kosmopoliet.

1. De postmaterialist: Dit is iemand die idealistisch is ingesteld en
geinteresseerd is Iin politiek. Milieu, andere culturen en
gelijkwaardigheid zijn belangrijk in het leven. Verantwoord leven is
belangrijk: zonder verspilling, winstbejag en zonder aantasting van het
milieu. Ze zijn geinteresseerd in kunst en cultuur en in een meer
'huiselijke' vorm van vrijetijdsbesteding. Het gezinsleven is vaak hecht,
maar niet ingericht volgens traditionele patronen.

2. De kosmopoliet: Kosmopolieten hebben ambitie (hard werken en
hogerop komen), een behoefte aan zelfontplooiing en sociale
betrokkenheid. Zij willen nieuwe ervaringen en kennis opdoen. Hun
leefstijl is actief en veelzijdig, met een brede interesse voor kunst en
cultuur. Werken is belangrijk voor groei en maatschappelijke erkenning.
Ook activiteiten die in de vrije tijd staan in het teken van persoonlijke
ontplooiing. Ze hebben veel sociale contacten.




Happinez Magazine
Betaald partnerschap + 1 min - ¥
Kom in de herfst(vakantie) naar Apeldoorn. Deze groene stad is een heerlijke plek om tot rust te
komen en samen nieuwe herinneringen te maken. — met UIT in apeldoorn.

Ingezette middelen e

EVEN UNPLUGGEN?

Advertenties en publicaties -

Happinez
« Advertentie

« Branded artikel op Happinez.nl

¢ FacebOOprSt gp;IE:ZZZﬁNi; het groene Apeldoorn: 5 fijne tips
G Een heerlijke plek om nieuwe herinneringen te maken.

. Instagram story | g

« Nieuwsbriefitem

Het najaar is hét perfects moment om aven
lekker te onthessten En wear kan dat beter
dan in Apoldeorn? Jo vindt hier de mosiste
natwr van Nederdand, sen indrukwekkende
{kaninkijke) histarie, heerljke restaurants en
ean & hapwalhalla als centram.

Even je hoofd leegmaken? Kom naar
het groene Apeldoorn

Totaal bereik:
471.843

L Canlettijdens can fijne boswardeling In etadepark
Barg & Boz of in hat koninklijlke Palaigpark vn hat
prachtige Eleurenpakt gan hafsibladeren,

Heel ver weg van huis hoef je niet om weer

even op te laden. Ook dichtbij vind je
ademruimte voor je geest, zoals in het
groene Apeldoorn op de Veluwe. Plan deze
herfst nog een bezoek,

2 Hat konirklk varladen 18 in heal Apekdoom ta zien
an te voalan, mear hist hoogtepunt (& natuurlijk hat
wolladig warnlouwds Palale Het Loo.

2. Cultuur enulven? Dan 2t jo In Apadoom goed! Zo
wind ja bi] CODA altijd weal aen bijzondare expositie,
an bomak jo Theater Orphous voor musicals of
aan cabdret-, tineak en dansvoorstalling.

Da basis van da Apeldiomss bRnarsmd wordt
gevornd  door  do langgerskts,  historisshe
Hoofdstrast die in het najssr extm gazelg B
Dulk wooral da zijstrtan in on &8t Jo verrassan
door lokale spesiaalzakan an unlaks boatiokjes.
Tip kije tijders jo bezoak oons wat sakor ngar
bevan. Dan zia jo dat da binnenstad rijk & aan
talloze Jugerdsatiigovals en -dataile.

uitinmpaldoorn.nl
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. Advertentie in LINDA. 121 g O Gags 7
« Advertentie in LINDA. Loves wI P el 08 e X edu
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Het najasr i3 hil perfects momenl om Enern E
lekker te onthassten. En waar kan dat beter .ili‘
dan in Apeldoorn? Je vindt hier de mooiste
natuur van Mederland, sen indrukwekkends
(koninklijke) historie, headije restaurants an
ean & hopwalhalls als can tram.

Sanlst tijdens aen fijne boswandaling ik stadspark

977.000 Ieze rs Baig & Bog of in hat konnklijke Pakisps i van hat

prachtigs klauranpakt san harfatbisdaran.

4. Hat koninklijk warladan ig i haal Apaldoorn W Zan
en to voalan, maar het hoogtapunt 8 natuurl f het
wolladig warnisuwda Palels Hat Loo.

2]

. Cultur snuivan? Dan 2T ja in Apeldoorn goed! Zo
wind ja bij CODA a tijd wil aen bijzondanm sxpositia,
e Baroak ja Thaater Orplaue Yoor musicals of
gan cabarat- wneek en dansvoorstalling.

4. Da basiE wan da ApeldoorrEe binransiad wordt
gewarmd - door da  langgereakts,  hiswssche nE < |
Hoofdetraat die i hat najsar axtra gazslig | .u_.'F-l:Ll:rnnFm DENNENETAD
Duik woorsl da zjstratan in on st jo wartaesan - - i
door nkala spesiaalEaken an Wiaks bostiekjae.
Tip: Eijk tijdenz jo ermak seng wal Wakar raar
bovan. Dan Zie jo dat da binnerstad rijk = aan
talloze Jugendstilgavale en -datsils.

uitinapoldoorm.ni



Ingezette middelen

Radiocommercial

NPO Radio 1
« Radiocommercial van 15 seconden

Luisteraars per
week: 2.500.000




Conclusie

Deze herfst- en wintercampagne is de start van een
grootste Apeldoorn marketingcampagne en heeft een
zeer goed bereik gehaald, waarbij Apeldoorn steeds meer
In de top-of-mind van de doelgroep komt.
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In 2023 zal deze campagne een vervolg krijgen en wordt
er een marketingstrategie opgesteld voor de Apeldoorn
campagne. Apeldoorn zal dan groots onder de aandacht
worden gebracht door middel van o.a. advertenties,
outdoor marketing, online marketing, influencers, PR en
meer!







